
仅需3步
带你轻松接管各种疑难账户



耿冰洋

艾奇学院行业专家

首创六元素创意撰写法

华夏医界网专栏作家

翻译BFHI（婴儿之友理念）

HEART身心同疗倡导者



查：查看推广账户，全面了解推广概况
1

接管账户3步走

分：分析投放数据，深度掌握投放效果
2

调：调整优化账户，重点有序保障优化效果
3



账户产品

第一步：查看

账户中心

基础设置VS投放稳定

投放设置

物料设置



第一步：查看

账户中心绑定（更换）

账户管理

账户中心

安全中心：手机绑定和密码（更换）

合规信用中的网站问题分析（记录）

账户管理

推广管理

门店管理和商户名片（确认，后改）

推广管理



第一步：查看



第一步：查看

投放产品查询

账户产品



第一步：查看

不宜推广（记录，后改）
看排名包（记录，后加）

便捷管理

投放设置

更多设置（记录，后统一改）

门店信息（记录，后加）
资产图片（记录，后加）

推广管理

资产管理

商盾策略（记录，后加）

工具中心

安装正确性、异常URL（记录，后改）
转化设置（记录，后设）

百度统计



第一步：查看



投放设置

第一步：查看



投放设置

第一步：查看



投放设置

第一步：查看



数量、比例、地域、时段、否词、动态创意

计划层级

物料设置

数量、分类、比例、否词

数量、分类、出价、URL

单元层级

关键词层

数量、内容

创意层级

第一步：查看



清晰

总结

合理

正确

第一步：查看



第二步：分析

消费词报告

分析数据VS转化结果

搜索词报告

产品效果报告

人工统计数据报告

竞争信息整理



1、计划消费占比

2、病种消费占比

3、点击单价数值
（记录：加投&减投）

消费词报告

第二步：分析



1、匹配程度

2、高展现词

3、未添加词
（记录：加词&否词）

搜索词报告

第二步：分析



个性化推荐报告

产品效果报告

目标客户追投报告

好词快投报告

记录：匹配程度&是否关闭

第二步：分析



每日数据&每月数据

人工统计数据报告

品牌词数据

病种数据

地域数据

咨询数据

第二步：分析



人工统计数据报告

第二步：分析



人工统计数据报告

第二步：分析



人工统计数据报告

第二步：分析



人工统计数据报告

第二步：分析



人工统计数据报告

第二步：分析



竞争者信息VS自我信息

市场信息整理

1、价格（高&低）
2、技术（卖点）
3、专家（本地认可度）
4、设备（独家）
5、资质（品牌背书）
6、定位（高低端）
7、病种数量（核心病种）
8、争抢位置（强&弱）
9、自我优势提炼（差异化体现）
（为调整投放方向和投放物料做准备）

第二步：分析



市场信息整理

第二步：分析



第三步：调整

投放方向VS执行步骤

紧急处理项（1-3天）

同步处理项（5-15天）

助手处理项（10-30天）



紧急处理项

1、解绑更换
2、门店名片
3、不宜推广
4、更多设置
5、商盾策略
6、统计代码
7、转化设置

第三步：调整



同步处理项

资产图片&必要专题

特殊表格模板

整理着陆页表

第三步：调整



第三步：调整



第三步：调整



第三步：调整



助手处理项

1、是否关闭某些产品

2、转化好的计划(单元)加投

3、转化差的计划(单元)减投或暂停

4、批量否词一次（7或30天）

5、重点计划关键词分类（新增或修改）

制作一个调整进度顺序表

第三步：调整



调整进度顺序表

账户修改顺序

计划修改顺序

①一人一个计划，完整修改

②多人同时，按层修改（顺序:单元分词、修正URL、改创意）

调整账户物料的两种选择

TIPS：注意估算员工完成时间和重点主次分配

第三步：调整



总结

先观察·查设置

做记录·比数据

分主次·调顺序



Thank you!
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